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MARCOS CARRASQUILLA Y TONI CADAFALCH

Director General y Director de Ventas de Mobiliario Urbano y Juegos Infantiles de Fundicié Dictil Benito

“Nuestro objetivo es servir a la Urbe desarrollando
y fabricando aquello que precisen sus ciudadanos para
mejorar su calidad de vida respetando el medioambiente”

Fundicié Ductil Benito disefa,
fabrica y comercializa un total
de siete gamas de productos
que integran el sector del equi-
pamiento - urbano. - Fundicio
Ductil Benito es una compaiiia
industrial con una trayectoria
casi centenaria que en estos mo-
mentos esta en su cuarta gene-
racién familiar y exporta a mas
de 50 paises. Hablamos con dos
de sus responsables, Marcos
Carrasquilla y Toni Cadafalch.

¢Cémo fueron los origenes de Fundicié Dictil
Benito? .

MC- Fundici6 Ductil Benito tiene su origen en la
fundicion de maquinaria textil. Actualmente esti.en

la cuarta generacién familiar de una empresa ini- |

cialmente constituida en el afio 1914 bajo el nombre
de Fraguas del Ter.

¢Cuindo se produjo el cambio de actividad, pa-
sando del sector textil al equipamiento urbano?

MC- En el contexto de las dificultades del sector-

textil durante los afios ochenta y noventa, la organi-
zacidn fue evaluando lineas de actividad estratégicas
complementarias hasta que en &l afio 1995 decidio
discontinuar la actividad de fundicién de maquina-
ria textil para focalizase completamerite en el dise-
fio, fabricacién y comercializacién de elementos de
equipamiento urbano, en un principio basados en
la fundici6n y mas adelante diversificando en cate-
gorfas de productos sin componenies de fundicon.

:{Qué clase de productos elaboran?

MC- El Portafolio de productos se ha ido des-
arrollando y completando a lo largo de tres olea-
das en el tiempo hasta alcanzar las siete gamas que
actuatmente conforman nuestro catilogo. En 1993
iniciamos la fabricacién y comercializaciéon de
Tapas y Rejas de fundicién 4l tiempo que comen-
zamos a disefiar y elaborar elementos’ de
Mobiliario Urbano, como bancos, papelexas, jar-
dineras, pilonas, alcorques, etc. La segunda olea-
“da tuvo lugar en torno al afio 2000, con la intro-
duccién de Alumbrado Pablico (luminarias,

proyectores, balizas, etc..) y Juegos Infantiles y
Equipamiento Deportivo. Por Gltimo, a partir del
ano 2006 completamos nuestra oferta con la in-
troduccién de las gamas de Contenedores
Soterrados, Tecnologia (Puntos de informacién
digital al ciudadano basados en pantallas de 1.CD
y LEDs) y BenitoArtis que desarrolla arte para el
espacio publico a partir de esculturas, pinturas y
proyectos artisticos especificos.

A qué perfil de cliente dirigen sus productos yso-

luciones? ’ .

MC- Trabajamos tanto directamente para el clien-

te ultimo, Ia cuidad, coro para aquellas entidades
como constrictoras, instaladores, arquitectos o in-
genierfas entre otras, contratadas por las cindades
para desarrollar sus infraestructuras.

¢Cuil es su drea geografica mayoritaria de ac-
tuacion?

MC-Desde su origen Fundicié Ductil Benito nace
con una clara vocacién de servir tanto al ciudadano
nacional como extranjero. A partir del afio 2000, una
vez consolidado el negocio nacional, fa actividad in-
ternacional empieza a despuntar, hasta el punto de
que hoy en dia exportamos a mas de 50 paises de
todo el mundo, lo que representa mas de un 20% de
nuestro volumen de facturacién.

¢Con qué medios humanos e infraestructuras
cuentan para llevar a cabo todas estas actividades?

TC-Contamos cori tn equipo humano altamen-
te cualificado y experimentado’que, s6lo en Espaiia,
esta integrado por varios. cientos de empleados.
Nuestra sede central esti situada’ en Manllen

- (Barcelona), y contamos cork-delegaciones reparti-

das por todo el tekritorto nacional.

MC- Mis alla del territorio nacional tenemos de-
legaciones de produccion y comercializacién en va-
1i0s pafses europeos y asidticos.

$Qué pardmetros definen su politica corporativa?
TC- Satisfaccién del cliente y del ciudadano, Nos
exigiros siempre ofrecer ¢l mayor grado de calidad

“Estamos ante una coyuntura
muy compleja dado que el
mercado del equipamiento ur-
bano se ha contrafdo desde el
afio 2007 en tornc a un 30%”

“hoy en dia exportamos a mas
de 50 paises de todo el
mundo, lo que representa mas
de un 20%. de nuestro volu-
men de facturacion”

“Recientemente hemos lan-

zado nuevas series de puntos

de informacion digitales al ciu-
dadano, el LEDpoint, y de
Contenedores Soterrados para
recogida de basuras”

posible al precio méas competitivo. Estarmos acredi-
tados segtin las certificaciones de calidad ISO 9001 y
medioambiental ISO 14.000.

¢Han lanzado alguna novedad destacable?

MC- Uno de nuestros principales retos es estar
permanentemente ala vanguardia de la innavacion
y el desarrollo de nuevos elementos ysolucio‘rées que
aumenten el grado de satisfaccién det ciudadaio con
su entorno.-Recientemente hemos lanzado nuevas
series de puntos de informacién digitales al cinda-
dano, el LEDpoint, y de Contenedores Soterrados
para recogida de basuras,

¢Cuiles son sus proyectos de futuro mas rele-

vantes?

MC-Estamos ante una coyuntura muy compleja
dado que el mercado del equipamiento urbano se
ha contraido desde el afio 2007 én torno a un 30%
ylas perspectivas de futuro a corto y medio plazo son
inciertas. En este contexto, a pesar de las dificulta-
des, estamos comprometidos con potenciar nuestro
nivel de desarrollo y disefio de nuevos productos, in-
crementar la calidad del servicio y satisfaccién del
cliente, crecer nuestra presencia mas alld del terri-
torio nacional y apoyar a las personas que conforman
Fundicié Ductil Benito para salir como Oxganizacién
fortalecidos de esta dificil coyuntura.
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